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Introducion

A marca SOGAMA, polas suas particulares caracteristicas,
ten a necesidade de adaptarse a contornas moi

diversas como por exemplo a grafica e audiovisual,

que pola procedencia da marca e as suas funcidns
implementarase no dmbito rexional galego; pero tamén
na contorna dixital, o cal amplia expofiencialmente as
fronteiras de difusion.

A nova marca SOGAMA debe responder eficazmente

a todos estes desafios de identificacidn, comprension,
transmisién de valores e recordo en todas estas
localizaciéons. Por todo elo, credronse tres versions:

a corporativa ou xenérica, a secundaria para outras
contornas mdis concretas e unha version reducida que
poida funcionar como imagotipo.

SOGAMA

SOgaMma

sogama
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Cores corporativas

gris azul

As cores corporativas para a reproducion correcta
da nova marca SOGAMA son: Pantone® Warm

PANTONE
Warm gray 10C

CMYK 0/14/28/65

RGB 122/110/102

PANTONE
7461C

CMYK 100/35/0/0

RGB 0/123/196

gray 10C, Pantone® 366C, Pantone® 129C, Pantone®

2975C e Pantone® 7461C.

WEB #7AGE6G6 WEB #007BC4

Cando a impresion en tintas planas non sexa
posible, empregaranse equivalencias en
cuadricromia. Do mesmo xeito facilitanse as
correspondencias en RGB e hexadecimais para o

uso en soportes dixitais.

100%  75% 75% §50% W25%

Como norma xeral deberanse respectar as cores
corporativas sempre e cando a impresién ou o
soporte o permitan.

SOGAMA MANUAL DE IDENTIDADE CORPORATIVA
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Tipografias
corporativas

Definimos como tipografia corporativa a utilizada na
construcién da marca secundaria. A familia tipogrdafica
Poppins convive a perfeccion co novo logotipo de
SOGAMA, ademais estd dispofiible dentro do catélogo
de Google fonts polo que a sGa implantacidon en medios
dixitais resultard mais doado.

Para os casos nos que non sexa posible utilizar a

tipografia corporativa, escolleuse a Helvética como
tipografia secundaria.

SOGAMA

POPPINS

BOLD abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 i @ #€%&()?¢!

REGULAR abcdefghijkimniopgrstuvwxyz LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 i@#€%&()?¢!

HELVETICA

BOLD abcdefghijkimniopgrstuvwxyz ITALIC
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789 | @#€%&()?¢,!

REGULAR abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz LIGHT

abcdefghijkimnfopgrstuvwxyz
0123456789 | @#€£%&()?!

abcdefghijkimnriopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 1@#€%&()?¢!

abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 i@#€%&()?¢!

abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnAopqrstuvwxyz
0123456789 | @#€%&()?¢!

abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
0123456789 |@#€%&()?s!

MANUAL DE IDENTIDADE CORPORATIVA
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Marca corporativa

A nova marca SOGAMA debe transmitir a sGa imaxe,

pero tamén ser coherente cos seus valores. Por iso estd
construida en base a un simbolo e a un logotipo. O logotipo
protagonizao unha moderna tipografia coidadosamente
escollida inspirada no mundo orgdnico e deliberadamente
posta en minusculas para facela mais amigable e
empdtica. O resultado & un logo moderno e con aires

de vangarda pensado para crear unha marca singular,
inconfundible, limpa e chea de personalidade. Libre de todo
o innecesario, que representa o espirito de compromiso co
planeta. Un logotipo que € unha pegada grdfica.

Para coroala, un simbolo que fala da esencia dunha
companfiia que se move imparable cara a economia circular.

Evocanos tres elementos, os tres piares sobre os que se
asenta SOGAMA, pero que ademais fala de medio ambiente
e de Galicia polos 4 costados, con cores corporativas que se
deberdn respectar para realizar un uso correcto.

SOGAMA

sogama

MANUAL DE IDENTIDADE CORPORATIVA



02

Positivo e negativo

Marca corporativa

Presentamos a marca corporativa en versions positivas e
negativas empregando as cores corporativas.

O uso da marca nas sdas cores corporativas
considerarase a forma prioritaria, fronte a utilizacién das
outras versions.

Pode ser substituida polo positivo ou negativo no caso

no que os soportes de impresidn sexan compatibles con
algunha destas versions.

SOGAMA

sogama ‘

o
sogama

G
sogama
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Area de seguridade e
construcion minima o x

Marca corporativa SOQQmQ

Referimosnos a drea de seguridade ao espazo de
proteccién que debemos reservar libres doutros
elementos textos, fotografias e ilustracions.

Ese espazo queda definido polo ancho do ‘o’ do logotipo
de SOGAMA que consideraremos x tanto na sua version
horizontal e vertical.

Indicamos tamén o tamafio minimo recomendable para

o uso da marca corporativa. Tamanos por debaixo destes hr &

minimos dificultaria a sta lexibilidade e recofiecemento SOgaMma O ESOQQmQ e

do simbolo. ' : ’
2cm 42 px
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Usos incorrectos

Marca corporativa

O uso incorrecto de calquera dos elementos da
identidade pode supofier unha progresiva distorsion da
imaxe visual. Por iso & imprescindible o cumprimento

das normas marcadas neste manual en canto 6 uso

da tipografia corporativa, composiciéon e uso de cores
corporativas. A alteracion destes elementos considerarase
un uso incorrecto da marca.

Amosamos a continuacién alguns exemplos de mal uso
da marca corporativa de SOGAMA.

SOGAMA

X

sogama

X
sogama

X

sogamag

X
sogama

SOgOmQ \

X

sogama
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Construcion
da marca

Marca corporativa

Tomando de referencia diferentes elementos incluidos
na marca corporativa, poderemos construir a marca,
respectando a sGa morfoloxia, mantendo as proporcions
correctamente ademais de conseguir manter a debida
separacidn dos diferentes elementos.

<
x
~ Il
x
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Escala de grises

Marca corporativa

Neste apartado méstranse opciéns de uso sobre
diferentes tramas de cor tomando de referencia a marca
en escala de grises.

Calquera das duas opcidns son validas elixindo sempre

a que menos conflito cree co fondo & hora da sta
reproducion ou impresion.

SOGAMA

sogama

60%

60%

sogama

40%

40%

20%

sogama

20%
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Usos sobre
fondos de cor

Marca corporativa

Neste apartado méstranse opcidns de uso sobre
diferentes cores alén das corporativas.

Calquera das opcidn é valida, sempre escollendo a que

menos conflito cree co fondo & hora da stua reproducion
ou impresion.

SOGAMA

Sobre fondo de cor

Version para cores de tonalidade clara

aam

*
H sogama

3
sogama

+
+
+

Version para cores de tonalidade escura

sogama

am

+
+
+

B
Y

+
+
+

«»

il <.
SOQQmQ ‘ et
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Marca secundaria

A marca SOGAMA é un acrénimo. Isto quere dicir que

estd formado por siglas cuxa configuracion permite
pronuncialas como unha palabra, e que se extraen das
primeiras letras das palabras Sociedade Galega do Medio
Ambiente. Noa Comunidade Autdbnoma de Galicia &€ unha
marca de sobra cofiecida, pero noutras contornas pode
ser necesaria pofiela en contexto. Para non depender sb
do naming, esta marca secundaria conta coa exposicion
completa do nome a modo de lema, facilitando ao
publico a comprensién da mesma.

SOGAMA

SOgaMma
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Positivo e negativo

Marca secundaria

Presentamos a marca secundaria en versiéns positivas e
negativas empregando as cores corporativas.

O uso da marca nas sdas cores corporativas
considerarase a forma prioritaria, fronte a utilizacién das
outras versions.

Pode ser substituida polo positivo ou negativo no caso

no que os soportes de impresidn sexan compatibles con
algunha destas versions.

SOGAMA

sogama

o
sogama

SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE

o S
sogama sogama

SOCIEDADE GALEGA SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE DO MEDIO AMBIENTE
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Area de seguridade e
construcion minima 3 :

Marca secundaria

Referimosnos a drea de seguridade ao espazo de
proteccién que debemos reservar libres doutros

elementos textos, fotografias e ilustracions.

Ese espazo queda definido polo ancho do ‘o’ do logotipo
de SOGAMA que consideraremos x tanto na sua version
horizontal e vertical.

Indicamos tamén o tamafio minimo recomendable para
o uso da marca secundaria. Tamafos por debaixo destes

|
minimos dificultaria a sda lexibilidade e recofnecemento sogomo | Sogcmo

do simbolo

«» |
+ + + |
+©@ 4 |
]
N o
]
)

25cm 52 px
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Usos incorrectos

Marca secundaria

O uso incorrecto de calquera dos elementos da
identidade pode supofier unha progresiva distorsion da
imaxe visual. Por iso & imprescindible o cumprimento

das normas marcadas neste manual en canto o uso

da tipografia corporativa, composiciéon e uso de cores
corporativas. A alteracion destes elementos considerarase
un uso incorrecto da marca.

Amosamos a continuacién alguns exemplos de mal uso
da marca secundaria de SOGAMA.

SOGAMA

X

sogama

sogama

sogamag

X

sogama

X
)
ti4
N

i
+Y+

sogama |

5090mMa

' X
sogama
X
X X
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Construcion
da marca

Marca secundaria

Tomando de referencia diferentes elementos incluidos
na marca secundaria, poderemos construir a marca,
respectando a sGa morfoloxia, mantendo as proporcions
correctamente ademais de conseguir manter a debida
separacidn dos diferentes elementos.

SOGAMA MANUAL DE IDENTIDADE CORPORATIVA
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Escala de grises

Marca secundaria

Neste apartado méstranse opciéns de uso sobre
diferentes tramas de cor tomando de referencia a marca
en escala de grises.

Calquera das duas opcidns son validas elixindo sempre

a que menos conflito cree co fondo na hora da sta
reproducion ou impresion.

SOGAMA

sogama

60%

5

SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE

60%

sogama

40%

A5

SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE

40%

SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE

20%

sogama

20%
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Usos sobre
fondos de cor Version para cores de tonalidade clara

Marca secundaria

Sobre fondo de cor

am

i o
B sogama

am

i LY
+ d
&+ SOQQI NQ
+ T + SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE

+
+
*i+ SOCIEDADE GALEGA

%
sogama

SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE

DO MEDIO AMBIENTE

Neste apartado méstranse opcidns de uso sobre
diferentes cores alén das corporativas. Versién para cores de tonalidade escura
Calquera das opcidn é valida, sempre escollendo a que
menos conflito cree co fondo na hora da sua reproducion
ou impresion.

SOCIEDADE GALEGA
DO MEDIO AMBIENTE

sogama
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Marca reducida

A version reducida da marca SOGAMA creouse cod
intencién de ganar versatilidade nas aplicacions da
marca no mundo dixital. O seu uso estd limitado a ser
empregado como foto de perfil das redes sociais. No resto
de aplicacidns dixitais haberd que empregar a version
principal da marca.

SOGAMA
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Positivo e negativo

Marca reducida

Presentamos a marca reducida en versions positivas e
negativas empregando as cores corporativas.

O uso da marca nas sUas cores corporativas

considerarase a forma prioritaria, fronte a utilizacién das
outras versions.

SOGAMA
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Area de seguridade e
construcion minima .

Marca reducida

Referimosnos a drea de seguridade ao espazo de
proteccién que debemos reservar libres doutros
elementos: textos, fotografias e ilustraciéns.

Ese espazo queda definido polo ancho do ‘s’ do logotipo
de SOGAMA que consideraremos x tanto na sua version
horizontal e vertical.

Indicamos tamén o tamafio minimo recomendable para

o uso da marca reducida. Tamanos por debaixo destes

minimos dificultaria a sua lexibilidade e recofecemento s
do simbolo. .

0,34cm 9,5 px
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Usos incorrectos

Marca reducida

O uso incorrecto de calquera dos elementos da
identidade pode supofier unha progresiva distorsion da
imaxe visual. Por iso & imprescindible o cumprimento

das normas marcadas neste manual en canto ao uso

da tipografia corporativa, composiciéon e uso de cores
corporativas. A alteracion destes elementos considerarase
un uso incorrecto da marca.

Amosamos a continuacion algins exemplos de mal uso
da marca reducida de SOGAMA.

SOGAMA

sogama

S
c

g
g .
.
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Construcion Y
da marca

Marca reducida

Tomando de referencia diferentes elementos incluidos
na marca reducida, poderemos construir a marca,
respectando a sGa morfoloxia, mantendo as proporcions
correctamente ademais de conseguir manter a debida
separacidn dos diferentes elementos.

SOGAMA MANUAL DE IDENTIDADE CORPORATIVA



